
BE ACTIVE, BE YOUR CHANGE! STYLEBOOK PROJEKTU
 
DŁUGOŚĆ TEKSTU
Rekomendowana maksymalna długość tekstu to 6000 znaków. 
Ograniczenie nie dotyczy wybranych tekstów premium.

DŁUGOŚĆ LEADU I AKAPITÓW
• Leady artykułów nie powinny zajmować więcej niż 4-5 linijek na ekranie komputera 

stacjonarnego. Akapity nie powinny być dłuższe niż 7-8 linijek na tym samym ekranie.
• Długie bloki tekstu utrudniają czytelność – zwłaszcza na urządzeniach mobilnych. 

Nie chcemy ścian tekstu, rozbijajmy je na krótsze akapity.
 
JĘZYK – CZEGO UNIKAĆ?
• unikajmy zbyt formalnego, zawierającego specjalistyczne słownictwo języka, 

tzw. języka PR-owców, informacji prasowych oraz stwierdzeń typu „w opinii sądu” itp.
• unikajmy zdań wielokrotnie złożonych
• unikajmy powtórzeń tych samych informacji w tytule i leadzie tekstu
 
JĘZYK – CZEGO POTRZEBUJEMY?
• używajmy prostego języka, krótkich zdań
• to co nowe / najważniejsze umieszczajmy na początku tekstu, zaś tło – na jego końcu
• piszmy w pierwszej osobie: „mówi nasz rozmówca”, „jak ustaliliśmy”
• twórzmy krótkie, atrakcyjne i angażujące leady
• naszym tekstom nadawajmy dwuczęściowe / dwuzdaniowe tytuły

CO POWINNO ZNAJDOWAĆ SIĘ W KAŻDYM TEKŚCIE?
• co najmniej jeden śródtytuł
• przynajmniej dwa linki (lub trzy-cztery przy dłuższych tekstach)
• podpisy pod zdjęciami, zawierające pełne zdania odnoszące się do treści
• elementy wizualne, również embedy z social mediów (Facebook, X)
• na końcu tekstu zawsze podajemy źródło, z którego korzystaliśmy przy pisaniu
   
LISTY PUNKTOWANE
W celu lepszego przedstawienia informacji, ważnych zmian, streszczenia założeń 
czy kluczowych faktów, korzystajmy z list punktowanych.
 
POGRUBIENIA TEKSTU
• najciekawsze czy najważniejsze informacje w tekście wyróżniajmy pogrubieniem 

(tzw. boldem)
• upewniajmy się jednak, by pogrubiona nie była zbyt duża ilość tekstu lub zbyt 

długie jego fragmenty – dbajmy o estetykę


