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BE ACTIVE, BE YOUR CHANGE! STYLEBOOK PROJEKTU

DtUGOSC TEKSTU
Rekomendowana maksymalna dtugos¢ tekstu to 6000 znakdw.
Ograniczenie nie dotyczy wybranych tekstéw premium.

DEUGOSC LEADU | AKAPITOW
e Leady artykutdw nie powinny zajmowac¢ wiecej niz 4-5 linijek na ekranie komputera
stacjonarnego. Akapity nie powinny by¢ dtuzsze niz 7-8 linijek na tym samym ekranie.
e Dtugie bloki tekstu utrudniajg czytelnos¢ — zwtaszcza na urzadzeniach mobilnych.
Nie chcemy scian tekstu, rozbijajmy je na krétsze akapity.

JEZYK — CZEGO UNIKAC?
e unikajmy zbyt formalnego, zawierajgcego specjalistyczne stownictwo jezyka,
tzw. jezyka PR-owcdw, informacji prasowych oraz stwierdzen typu ,w opinii sadu” itp.
e unikajmy zdan wielokrotnie ztozonych
e unikajmy powtdrzen tych samych informacji w tytule i leadzie tekstu

JEZYK — CZEGO POTRZEBUJEMY?

e uzywajmy prostego jezyka, krotkich zdan

e to co nowe / najwazniejsze umieszczajmy na poczatku tekstu, zas tto — na jego koricu
e piszmy w pierwszej osobie: ,moéwi nasz rozméwca”, ,jak ustalilismy”

e twodrzmy kroétkie, atrakcyjne i angazujgce leady

e naszym tekstom nadawajmy dwuczesciowe / dwuzdaniowe tytuty

CO POWINNO ZNAJDOWAC SIE W KAZDYM TEKSCIE?

e co najmniej jeden $rédtytut

e przynajmniej dwa linki (lub trzy-cztery przy dtuzszych tekstach)

e podpisy pod zdjeciami, zawierajace petne zdania odnoszace sie do tresci

e elementy wizualne, réwniez embedy z social mediéw (Facebook, X)

e na koncu tekstu zawsze podajemy zrédto, z ktérego korzystaliSmy przy pisaniu

LISTY PUNKTOWANE
W celu lepszego przedstawienia informacji, waznych zmian, streszczenia zatozen
czy kluczowych faktow, korzystajmy z list punktowanych.

POGRUBIENIA TEKSTU

* najciekawsze czy najwazniejsze informacje w tekscie wyrdzniajmy pogrubieniem
(tzw. boldem)

e upewniajmy sie jednak, by pogrubiona nie byta zbyt duza ilo$¢ tekstu lub zbyt
dtugie jego fragmenty — dbajmy o estetyke
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